Segundo Barboza, o ano
passado foi um dos piores pa-
ra o segmento. “Quando se
esperava um aumento grada-
tivo do consumo, aconteceu
uma queda, paralelamente ao
aumento da concorréncia. A
esperanca para 1999 esta fo-
cada no segundo semestre,
uma vez que a Volta as Aulas
nao deve trazer grande im-
pacto de produgio e consu-
mo que possa aumentar o le-
que de ofertas da empresa,
pois ha um ‘funil’ estabeleci-
do pela variacdo cambial para
quem trabalha com produtos
importados”, explana.

Quanto ao preco do pa-
pel da celulose, que é dolari-
zado, ele explica que as va-
riacdes em termos de merca-
do mundial sio pequenas. “O pro-
blema para o Brasil & o investi-
mento. Quem compra em dolar,
além de nido poder repassar ins-
tantaneamente toda a variacdo
cambial, sofre por ter que pagar as
compras antecipadas e vender tu-
do a prazo”, desabafa.

Por sua vez, a BB Artefatos de
Papéis Ltda., empresa paulista que
atua nesse segmento hid 17 anos,
continua apostando firme na valo-
rizacdo de seus produtos, reno-
vando constantemente seu mix de
produtos com lancamentos arroja-
dos. Nesse sentido, a empresa
aproveita para agregar valores 4
sua linha de cadernos, apostando
em capas atraentes, em licencia-
mentos e modelos diferenciados.

A BB Artefatos produz mais de

160 itens, entre cadernos e mate-
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“O problema parao
Brasil ¢ o investimento.
Quem co’ihpra em
délar, sofre por ter que
pagar as compras antecipadas
e vender tudo a prazo_;’_’

Jovi Barboza

riais de escritorio, e seu grande
trunfo sio as marcas licenciadas
(Tom & Jerry e a linha evangélica
Zenildo) e a qualidade. “Mante-
mos um padrio, utilizando o mes-
mo tipo de papel internamente em
qualquer modelo de caderno, do
brochura ao espiral, do comum ao
universitirio, do com capa flexivel
ao capa dura”, esclarece o gerente

Comercial e de Marketing,
Carlos Alberto Migliorini.

Na sua opinido, 0 grande
problema dos fabricantes é
realmente mostrar o valor
agregado. Para tanto, a em-
presa busca produtos que
atendam a4 esse requisito e
termn conseguido sucesso. Afi-
nal, suas capas sdo o ponto
forte em relacdo a concorrén-
cia. Os cadernos universita-
rios capa dura representam
62% da producao da compa-
nhia, que também se destaca
entre os maiores fabricantes
de formularios continuos do
Pais: Para tornar-se competiti-
va, a BB vem investindo em
tecnologia de bo’nta. Em 97,
por exemplo, investiu cerca
de R$ 2 milhoes em novos
equipa]ﬁentos, entre eles um de
altima gEfagﬁo, de origem alema,
com capacid_?_d_e de produzir 20
mil cadernos éspjrais/dia-, elevan-
do a producio em 20%. “Nossos

- planos de ecrescimento incluem a

ampliacio do parque fabril e no-
vas aquisicoes de mdquinas’,
anuncia Migliorini, acrescentando
que a producio atual estd em

15000 toneladas. %
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